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STUDENT AWARDS 2026
Brief: Kako brend treba komunicirati u eri identiteta?

Kontekst

U savremenom druStvu identitet (lini, generacijski, kulturni, profesionalni, digitalni) postaje

klju€na odrednica naCina na koji publika doZivljava poruke. Brendovi se suoCavaju s izazovom:

kako ostati autentiCan, a istovremeno relevantan razli€itim identitetskim grupama?

Zadatak

Zamislite da ste komunikacijski savjetnik kompanije koja posluje na trziStu BiH (moZete izabrati

realni ili kreirati fiktivni brend).

Kreirajte mini komunikacijsku strategiju na temu:

Kako taj brend treba komunicirati u eri identiteta, a da ostane autentiCan i druStveno

odgovoran?

Rad treba da sadrzi:

=

5.

6.

Kratak opis brenda (pozicioniranje, ciljna grupa)

Identifikaciju identitetskih izazova (generacijski, kulturni, digitalni, vrijednosni)
Klju€nu komunikacijsku poruku

Ton i stil komunikacije

Prijedlog 3 konkretne komunikacijske aktivnosti

ObrazlozZenje zaSto bi predloZeni pristup bio efikasan

Cilj evaluacije:

Komisija e ocjenjivati:

StrateSko razmiSljanje
Relevantnost u odnosu na temu
Kreativnost

JasnoCu i strukturu rada

Razumijevanje savremenih komunikacijskih izazova



